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Positionner les cinémas au
centre des ambitions culturelles
et créatives européennes

EN EUROPE

La fréguentation en Europe

Le nombre de visites au cinéma continue de croitre en Europe et reste
I'un des loisirs les plus populaires a travers le continent
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TERRITOIRES REPRESENTES

UNIC

ECRANS A TRAVERS LES TERRITOIRES DE LUNIC

en offrant une voix forte et influente aux exploitants de
salles de cinéma européens sur des sujets d'intéréts communs POUR PLUS D'INFORMATION & PROPOS DE LUNIG

CONTACTEZ-NOUS VIA:

rassemblent des cadres des principaux réseaux européens,
dans le but de suivre et examiner les tendances récentes, partager
des honnes pratiques et effectuer des recherches afin de rendre
I'expérience en salle encore plus immersive
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Innovation

Le secteur continue d'investir et d'expérimenter avec des
solutions innovantes et créatives pour offrir des expérien-
ces toujours plus captivantes, diversifiées et immersives - %
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«|nnovation et grand écran»

Fconomie

Les salles de cinéma sont une composante essentielle des industries culturelles et créatives
européennes, qui emploient plus de 7 millions de personnes et nénerent 4,2% du PIA de 'UE

» Les cinémas créent de4a valeur pour. |'industrie européenne du filrm  ————

. . COMMENT UN TICKET DE CINEMA EST REDISTRIBUE EN FRANCE
Tandis que le revenu moyen par vue sur une plateforme de VaD sur (EN 2017, AVEC UNE RECETTE MOYENNE DE 6,59€ TTC)

ahonnement s'éleve & environ 0,20 €, le prix moyen pour une place
de cinéma dans I'UE est de 6,60 €

De plus, les revenus d’un ticket de cinéma sont redistribués entre
exploitants, distributeurs, fonds cinématographiques nationaux

et ayant droits, contribuant @ la production d’euvres locales et &
[a dynamisation économique du secteur culturel européen

Une visite au cinéma a un effet multiplicateur supérieur a la moyenne TVA
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Les Européens attachent une grande valeur a I'expérience commune
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SORTIS EN SALLE A PRESQUE
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adaptant son offre pour répondre aux besoins
et préférences changeantes des jeunes publics a travers de
FILMS PROJETES EN SALLE " 1 43 n sn[uti_nns connectées, des évenements et des partenariats
créatifs

Les programmes d’éducation au cinéma a travers I'Europe
permettent & des écoles et associations jeunes de créer
leurs propres ciné-clubs pour voir des films, apprendre les
techniques de réalisation d'un film et vivre I'expérience en
salle. lls permettent & des jeunes de développer une connais-
sance critique de la culture cinématographique et participent
au développement d'une nouvelle et fidele génération de
spectateurs
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